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Mai prima dora la salute delle persone
e del pianeta sono state cosi strettamente interconnesse.
Continuiamo a sviluppare modelli di business sempre piu resilienti e brand
ancora piu rilevanti, unendo le forze con tutti i nostri stakeholder
per accelerare la rivoluzione alimentare

EMMANUEL FABER

Chairman & CEO



DANONE € LA SOSTENIBILITA

LA NOSTRA VISIONE

One Planel, One Heallh

Crediamo che salute delle persone e salute del pianeta siano sempre piu
interconnesse.

«One Planet. One Health» racchiude lessenza del nostro modo di fare
impresa, la nostra ambizione piU profonda:

ESSERE ATTORI DI UNA RIVOLUZIONE ALIMENTARE €
PROMUOVERE PRATICHE DI CONSUMO

P10 SANE € SOSTENIBILI

Proteggere l'unico Valorizzare le
pianeta che abbiamo persone e le
Promuovere la comunita allinterno

salute attraverso delle quali operiamo
lalimentazione

GLI OBIETTIVI DI DANONE 2030

La nostra visione aziendale si concretizza negli Obiettivi Danone 2030, la
strada che abbiamo scelto per creare valore a lungo termine.

Questi 9 obiettivi racchiudono il modello di hjfﬁ-}
business, di brand e di fiducia del Gruppo e si ispirano gg&;ﬂgﬁ?ﬁ_%

agli Obiettivi di Sviluppo Sostenibile 2030 delle o,
Nazioni Unite. G "m’ALS

ESERCITARE UN
IMPATTO SULLA
SALUTE DELLE

ESSERE
CERTIFICATI

B[FREP TUTELARE
' € RINNOVARE

LE RISORSE

DEL PIANETA

" 30y,

NUTRIZIONE
SPECIALIZZATA

PRODOTTI
LATTIERO CASEARI
€ DI ORIGINE
VEGETALE

DANONE IN NUMERI

11111
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CORE MILK

SPECIALIZED PEDIATRICS
FIRST DIET

ADULTS

HEALTHY AGING

FRESH DAIRY
PLANT BASED
PREMIUM DAIRY

COFFEE CREAMER
PLANT BASED COFFEE

WATERS
AQUADRINKS

#2 al mondo™

NUTRIZIONE INFANTILE

#1 al mondo*

NUTRIZIONE MEDICA

#1 al mondo*

PRODOTTI LATTIERO
CASEARI E DI ORIGINE
VEGETALE

#2 al mondo”™

ACQUE
CONFEZIONATE

(per volume)

*Solo nelle sottocategorie e nei paesi in cui Danone opera
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Danone ha le capacita per guidare € STATA APERTA ‘ /), A latetls;%rcigisne;” HlpRO K E- _
una rivoluzione alimentare allinsegna della sostenibilita. A TORINO /7 ‘ ///4 e =
£ Vogliamo, e possiamo, essere attori di questo cambiamento. Non esistono  §§ NEL 1936 | Y/ :’
problemi, solo sfide emozionanti da accettare. ‘ /) y (m)

Il futuro si costruisce giorno per giorno: é tempo di agire! // —

ALBERTO SALVIA

AD Danone ltalia
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ITALY B CORP JOURNEY

La Societa Benefit implica una modifica dello statuto inserendo:

5
0 4

Obiettivi La nuova ragione
di beneficio sociale:
comune La figura del Responsabile Danone Spa
d'impatto che dovra Societa Benefit

redigere annualmente
la relazione d'impatto
relativa al perseguimento
degli obiettivi di beneficio
comune e che sara acclusa
al bilancio
(GS: Salvatore Castiglione)

Articolo 3
(oggetto)

3.1. - In qualita di Societa Benefit, la societa
intende perseguire una o piu finalita di
beneficio comune e operare in modo
responsabile, sostenibile e trasparente nei
confronti di persone, comunita, territori e
ambiente, beni ed attivita culturali e sociali,
enti e associazioni ed altri portatori di
interesse.

Corporation

TN (s peifavece dic un
nuove medells di

buginesy, che coniuga

lav geagione

’ ‘ y . di VALORE
ECONOMICO

cow la jealiggagione
del BENE COLLETTIVO.

LE NOSTRE
AREE
DI AZIONE

CONSUMATORI




ZERO P DA ZERO A ZERO®
LA N OSTRA c H 'A VE b Cosa succede nel mondo e come possiamo fare la differenza?
i Nascono i Pilastri di Sostenibilita ambientale di Danone ltalia:
£ o Zero Emissioni

COME LAVORIAMO
PER LA SOSTENIBILITA S8

Per portare avanti il nostro impegno di sostenibilita &€ necessario agire lungo tutta la catena del valore. Lo
facciamo intervenendo direttamente su cid che possiamo migliorare (come la gestione della nostra sede e

le attivita di trasporto, che avvengono sotto Il nostro coordinamento) e stabilendo partnership strategiche
con fornitori e clienti per migliorare quelle attivita che non rientrano nella nostra sfera di competenza.
A partire da Dicembre 2019 abbiamo intrapreso un percorso per rendere

Collabsjiame cow futin
la filicia pey promuoneie

la sostenibilita parte integrante del nostro modo di fare impresa.
E - ANALISI AMBIENTALE INIZIALE

Cosa é gia stato fatto e cosa possiamo migliorare?
Analisi e valutazione della situazione attuale e delle potenziali aree di
miglioramento nei tre pilastri, allinterno dei confini operativi di Danone

€ natw coxi ZEROS, La nostra strategia pey

LA NOSTRA FILIERA .
CLIENTI € declinaje il pregiamma One Planct, One Healih
nella }mﬂo‘v faliana ¢ }wdb}l,& pw}fo MTcg/}omTo '::

SEDE ITALIANA . CONSUMATOR
deglic sbittni div businesy

LE ATTIVITA SOTTO IL CONTROLLO DI DANONE ITALIA ,
PIATTAFORME
GDO A
;’l \‘\__/" Selezione e validazione delle attivita da inserire nel piano di lavoro
triennale. Definizione delle attivita prioritarie e dei relativi obiettivi e

CONSEGNA DElI ]
: indicatori di monitoraggio

TRASPORTO PIATTAFORME
LOGISTICHE PRODOTTI

: ININGRESSO
| CONSEGNA | “‘ NOSTRO ! o “ 0 STEP 4
- PERGORSO D|‘ Applovagione del pians di Lavsje 1020-2022
SUSTENIBILITA
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PRODUZIONE
PIANO DI LAVORO 2020-2022

dove nasce la bonta
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OBIETTIVO ZERO EMISSION)

Se c’e un settore in cui
il mondo ha bisogno della
nostra leadership, é la
protezione del clima. E una
questione di vita o di morte per
PEuropa - e per il mondo intero

[{

URSULA VON DER LEVEN

Presidente della Commissione europea

(&)

i L

SUSTAINABLE
DEVELOPMENT

G7ALS

LOTTACONTRO .
13 IL CAMBIAMENTO Obiettivo 13

CLIMATICO

Promuovere azioni, a tutti
@ i livelli, per combattere il

cambiamento climatico

. el

CAMBIAMENTO )
CLIMATICO: |
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laumento delle emissioni di gas serra responsabili del cambiamento
climatico rispetto al 1990

2019

é stato il secondo anno piu caldo nel ventesimo secolo

800 MILIONi
Di PERSONE

sono a rischio per le conseguenze del
cambiamento climatico.

IN DANONE
CREDIAMO CHE...

| NOSTRI PROGETT
O Ognune debba fate Lo piopia patfe. s

STOCCAGGIO E OUTBOUND A BASSO
IMPATTO

O Che anche il > piv pu,wl yy
wntwm wwf»:/;o - l‘.
differenga. ae

\ Avvieremo, insieme ai fornitori di servizi
' ’ E di logistica outbound e di stoccaggio, una
(2]

. "‘: serie di programmi per ridurre i consumi

— energetici e le emissioni, stimolando al

‘ contempo leccellenza nella catena di
fornitura.

O Che sia un doveje ot '
impegnajci pej }wa!o}b vneginic 4
precessi sempie piov efficienti S
¢ Yidupre, pej quanfe > ¥ VIAGGIANDO SI IMPATTA

WW’ LO nesine W\ Avvieremo dei programmi per ridurre i
s \\ =k consumi legati alla mobilita delle persone di
ruistont. NN Danone ltalia e pianificheremo delle azioni
di compensazione per le emissioni che non

possiamo evitare.



IN DANONE
CREDIAMO CHE...

OBIETTIVO

Possibile che il cibo venga S P RE(O
considerato ormai come AL'MENTARE I O I cibe abbia un Mf/ che v

€6 una merce al pari delle altre, S ,
isptiafe.

tanto che ci permettiamo
addirittura di sprecarlo?

............................................... 307& o SW . TMT& “ ‘”W}& th-i/ i UNITI CONTRO LO SPRECO

Avvieremo partnership di lungo termine con i

ANDREA SEGRE la produzione mondiale di cibo che viene sprecata lungo la filiera . lMN;uA/ ‘M’/} }wlw}w ?‘A« nostri clienti strategici per realizzare insieme
Lt Minte Moot ogni anno A m de W 9” LW W w, dei progetti volti al recupero dei resi e alla loro
i valorizzazione.
‘, dad campe alla Tavela. ;

| NOSTRI PROGETTI

3 MILiONi
Di TONNELLATE

il cibo che ogni anno in Italia non arriva

al consumatore \ . . \ O L ddie Uua (A'/)C El‘ l“’ PE ss \ direttive strategiche: Reduce, Reuse, Recycle.
QUASI 4 4 \\ 1: U recchd sisfemi e daje e . BEST BEFORE

oy o e e g A\ \ \ . p—— Avvieremo un processo di quantificazione e
12 cacaomo Objetivot2 10 M"'IARDI DI EURO o RN huwoa Mw v CIML e - monitoraggio dei benefici legati alla modifica delle

ZERO SPRECHI IN CASA DANONE

Ridurremo lo spreco alimentare interno grazie alla
collaborazione con i nostri fornitori, sfruttando tre

DEVELOPMENT

GALS

Garantire modelli il valore dello spreco alimentare annuale W R e D#W how $ejie ‘)M;V. : date di scadenza in termini di impatti ambientali e

‘ N ’ sostenibili di produzione . :
in ltalia

e di consumo

riduzione degli sprechi alimentari.




oierTivo )/ ZERO PLASTICA IN NATURA IN DANONE
__ ~ CREDIAMO CHE...

redo che avere la terra R'F'uT'
:: no(rjv ro’\:inarla SiiJ l; piv 9 'N PLAST'CA 1 O Lo MWW dd/ W’Wﬂ—o’
bella forma darte che si M imwf& dei }M v yiwv ,
possa desiderare WWTW Y T“TM” w
ambienti nafuyali.

| NOSTRI PROGETTI

[{

?5% CONFEZIONI PARLANTI

ANDV WARHOL di tutta la plastica prodotta & diventata un rifiuto

Inseriremo su tutte le confezioni dei prodotti
Danone destinate al mercato italiano,

! o § MMWO L, o istruzioni sul corretto conferimento a fine vita
190 MiLiONi ‘. i MM”V siv a X e delle singole componenti dellimballaggio.

Di TONNELLATE . .‘ necessalio pey gajanije |
rifiuti di plastica dispersi in natura ogni anno : ' U nB'S’TM/ d 'U' R

S’WO’ d/ wi)\dj—o" - Quando si parla di sostenibilita, spesso “quantita” e
“! d ( y V‘d—ﬂ/ “qualita” non vanno di pari passo.
v ’ La dispersione di plastica in natura & un problema

' i0,che ci sta molt .
dwwd& < serio, che ci sta molto a cuore

nel mondo

SUSTAINABLE

GTALS | 80y

Obiettivo 14 della plastica negli oceani proviene i ; Per questo abbiamo deciso di concentrare tutte le
iettivo da fonti t tri wa hwovw }MW, .- : : ) nostre energie su di un solo, ambizioso progetto che
Conservare e utilizzare in aront terrestri A a ' coinvolge tutta la filiera.

modo durevole gli oceani, i
mari e le risorse marine per
uno sviluppo sostenibile
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¥ @Danone
f facebook.com/Danone

in linkedin.com/company/danone

DANONE



